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¡Play ball con sabor mexicano!
Los San Diego Padres y Ballast Point presentan una cerveza especial inspirada en la pasión binacional rumbo a la Mexico City Series 2026
Cuando el béisbol cruza fronteras, no lo hace solo. Llega con sabor, con historia… y ahora también con cerveza. Los San Diego Padres, en colaboración con la icónica cervecería Ballast Point, presentan una edición especial de cerveza que celebra la energía, el orgullo y el espíritu compartido entre México y San Diego.
Diseñada especialmente en el marco de la esperada Mexico City Series 2026, esta nueva creación no es solo una bebida: es un homenaje líquido a una de las aficiones más apasionadas del béisbol a nivel mundial.
El sabor oficial de una serie que une a México y San Diego
Con una base refrescante, perfil accesible y carácter vibrante, ideal tanto para el primer pitch como para el noveno inning, esta edición especial captura lo mejor de dos mundos: el ADN californiano de Ballast Point y el corazón mexicano que late fuerte en cada juego de los Padres.
Inspirada en la conexión histórica entre el sur de California y México, esta cerveza busca acompañar a los fans dentro y fuera del estadio, convirtiéndose en el nuevo ritual de game day para quienes viven el béisbol como una fiesta.
En ese contexto, esta colaboración se posiciona como un símbolo de esa mezcla única:
· La intensidad del diamante
· El ambiente festivo mexicano
· La cultura craft de San Diego
Todo servido en una sola lata.
Una identidad que se viste… y se brinda
Esta colaboración cobra aún más significado al alinearse con la nueva colección City Connect 2.0 de los Padres, parte del programa Nike MLB City Connect Series, una iniciativa que invita a los equipos a reinterpretar su identidad a través de uniformes inspirados en la cultura, historia y comunidad que representan.
En el caso de San Diego, esta segunda edición es una celebración de su carácter binacional y de las tradiciones que conectan a la región con México, llevando esa narrativa del uniforme directamente al terreno de juego.
Desde el icónico parche de La Catrina, símbolo del Día de Muertos que honra la memoria, la familia y las tradiciones, hasta los detalles inspirados en el cempasúchil, cada elemento del uniforme refleja una celebración de la vida, la historia y la conexión entre comunidades.
Los colores también cuentan una historia: tonos como el hueso, obsidiana, aqua, rojo intenso y el clásico dorado de los Padres evocan los paisajes, la energía y la riqueza cultural de la región, mientras que elementos como el papel picado incorporado en los detalles del uniforme celebran el legado del equipo y su afición.
Incluso los acabados, como los patrones de cempasúchil en mangas y pantalones, refuerzan esta narrativa visual que conecta tradición, celebración y orgullo compartido.
De Petco Park a la CDMX: una historia que se brinda
La relación entre los Padres y Ballast Point no es nueva, pero esta edición especial marca un momento clave: Una evolución hacia experiencias más inmersivas, donde los fans no solo ven el juego… lo saborean.
Esta colaboración se presenta como parte del lanzamiento de la colección City Connect 2.0 en San Diego, donde los aficionados fueron los primeros en descubrirla durante experiencias especiales como el Party in the Park en Petco Park. La cerveza debutó inicialmente en formato draft dentro del estadio y, posteriormente, estará disponible en distintos puntos de San Diego a finales de abril.
Ya seas fanático de hueso colorado, amante de la cerveza artesanal o simplemente alguien que nunca dice que no a una buena fiesta, esta colaboración es para ti.
Porque cuando México y San Diego se encuentran, pasan cosas grandes. Y esta vez… también se brindan.
Descarga imágenes en alta calidad y más información al respecto en este enlace.

ACERCA DE SAN DIEGO TOURISM AUTHORITY (SDTA)
Es una corporación privada, sin fines de lucro y de beneficio mutuo, integrada por más de 1,000 organizaciones miembros, empresas, gobiernos locales e individuos que buscan fortalecer la comunidad a través de la industria turística. Los miembros de SDTA incluyen entidades relacionadas con el turismo en categorías como hospedaje, gastronomía, artes, atracciones, compras y transporte, entre otras, así como empresas indirectamente vinculadas al sector. Visita sandiego.org para más información.
La mayor parte del financiamiento de la San Diego Tourism Authority proviene del San Diego Tourism Marketing District Assessment Fund. Las empresas de hospedaje dentro del distrito generan estos recursos mediante contribuciones propias con el objetivo de promover el turismo en la región de San Diego.
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